Castrosua se acerca al techo precrisis
con una cartera de 300 pedidos

PARA 2019 Y 2020/ |.a compafila compostelana tiene propuestas en hibrido eléctrico y a gas para atender
la creciente demanda de transporte urbano sostenible.Prevé facturar 63 millones en 2018, un 20% mas.

Abeta Chas. Vigo
La creciente demanda de un
transporte publico urbano
que sea sostenible medioam-
bientalmente esta impulsan-
do la actividad de la empresa
carrocera compostelana. Cas-
trosua, pionera en autobuses
ecosostenibles, tiene en carte-
ra pedidos por 300 unidades,
lo que le acerca a la cota ré-
cord anterior ala crisis.
Buena parte de sus contra-
tos son para el mercado na-
cional. La Empresa Munici-
pal de Transportes de Madrid
(EMT) quiere repetir con sus
modelos de GNC (Gas Natu-
ral Comprimido), por lo que
le ha encargado 184 unidades
que le entregara entre el pro-
ximo afo y 2020. Castrosua
encadenara asi dos contratos
consecutivos con la empresa
madrilefia, porque en las pro-
ximas semanas terminara el
pedido anterior de 160 vehi-
culos. El mismo tipo de auto-
buses ira para Titsa (Trans-
portes Interurbanos de Tene-
rife), con otras 95 unidades
que tendrén que estar listas el
aflo que viene.

La entidad tinerfefa tam-
bién se ha interesado por la
ultima innovacion de Castro-
sua: su Magnus H, un hibrido
low entry en paralelo, es de-
cir, que el motor de combus-
tién es ayudado por uno eléc-
trico. Titsa ha pedido tres
unidades de doce metros,
que rodaran a partir del pro-

José Castro, fundador, en el centro junto a Alberto Nuiiez Feijéo. A la izquierda del presidente de la Xunta,
Juan Luis Castro, presidente ejecutivo de Castrosua, y a la derecha, Beatriz Castro, consejera delegada.

ximo mes de junio. Sus dos
primeros Magnus de 13 me-
tros fueron para Grupo Acha
Movilidad en su concesion
de Txorierri, dentro del Con-
sorcio de Vizcaya.

Este nuevo vehiculo hibri-
do esté concebido para cubrir
distancias medias o cercanias.
“Es la principal ventaja, por-
que hasta ahora todos los hi-
bridos del mercado estaban
orientados a distancias cortas,
mads bien urbanas”, afirma
Beatriz Castro, consejera de-
lega de Castrosua. Afiade que
estos autobuses cuentan con
mayor espacio interior, mejor
accesibilidad, butacas sin re-

Ya vende con
regularidad a Corea
del Sury reorienta
su estrategia hacia
el mercado europeo

La EMT le ha pedido
otros 184 vehiculos
de GNC y enviara 3
de su nuevo Magnus
a Tenerife

pisas y espacios para sillas de
ruedas mas amplios, ademés
de puesto de conduccion
avanzado.

Tras el analisis de los datos
de 2017 —en segmento de cer-
canias se vendieron 560 uni-
dades frente a las 487 de un
afio antes y el 35% fueron
vehiculos low entry-, Beatriz
Castro confia en que Castro-
sua pueda aprovechar el po-
tencial crecimiento con su
Magnus H: “El grueso de las
unidades low entry estin en
consorcios que cada vez mas
estan exigiendo vehiculos con
energias alternativas. Los hi-
bridos seran los que sustitu-
yan a los diésel junto con los
de gas. Ademas, el reto se im-
plantara en los vehiculos de
cercanias”, sefiala.

La cartera de contratos en
el mercado nacional se com-
pleta con el pedido de Corea
del Sur, pais al que ya vende
con regularidad. Después de
entregar 35 unidades, tiene en
marcha otro encargo de 20
vehiculos para 2019. Y si en
Iran las sanciones internacio-
nales frustraron su acuerdo, si
ha aprovechado para vender
algunas unidades a Abu Dabi
y reenfoca sus esfuerzos hacia
el mercado europeo “donde
podemos complementar la
falta de producto integral de
nuestras principales marcas
aliadas”, sefala la consejera
delegada.

Asi, aunque al cierre del ac-
tual 2018 el mercado interna-
cional no alcanzard el porcen-
taje del 30% previsto sobre su
facturacion, la compafiia si
confia en lograrlo el afio que
viene

En 2018 Castrosua si expe-
rimentara un crecimiento sig-
nificativo de facturacion, pre-
supuestado en el 20%, de ma-
neraque rondara los 64 millo-
nes de euros. La consejera ex-
plica que se asienta en el nd-
mero de unidades entregadas,
el mix de producto, ciertas
economias de escala al haber
hecho series largas, y,ademas,
“al haber aumentado factura-
cién en actividades secunda-
rias como la venta de recam-
bios, que es importante para
aportar valor y negocio al pro-
yecto”, asegura.

636 empleados
en 4 empresas

Castrosua ha alcanzado
70 afios de actividad,
desde su fundacion por
José Castro Suarez, que
en la celebracion del
aniversario de laempresa
familiar recibi6 una placa
conmemorativa de manos
del presidente de la Xunta,
Alberto Nuriez Feijéo.

La compaiiia cuenta en

la actualidad con 636
empleados fijos y
temporales, un centenar
mas que hace afioy
medio. Se reparten entre
sus cuatro empresas:
Castrosua, Carsa, Cidsa
elnsucar.

Su trayectoria estuvo
vinculada en los afios 60 a
Pegaso. Para carrozar los
grandes pedidos de la
firma, abri6 una planta en
Santiago de Compostela.
La compaiiia sigue aliada
con grandes marcas.En su
ultimo desarrollo, el
Magnus H, ha sido Scania.
Beatriz Castro explica que
para cada propuesta
valoran el grado de
involucracién de la marca
en el desarrollo del
vehiculo y asegura que

en el caso de Scania

“ha sido maximo”.

La consejera delegada
también sefiala que el
volumen de produccién
“no es determinante, sino
ofrecer soluciones
personalizadas y
defender un margen que
permita sostener el
negocio”. Afirma que la
pasion de

la familia por la empresa
“facilita y agiliza la toma
de decisiones, como
reinvertir beneficios’.



